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Jacuzzi-Le origini



Jacuzzi-L’idromassaggio



Jacuzzi-Il Gruppo







Offerta “Full Wellness”Jacuzzi

SPAS  IDROMASSAGGIO 
• ITALIAN DESIGN 
• PREMIUM 
• PROFESSIONAL

SASHA 
• SASHA 1.0/2.0 
• SASHA MI

VASCHE IDROMASSAGGIO

FRAME 
• FRAME 100 
• FRAME 120 
• FRAME in2 (NEW)

CALEIDOS 
• SHOWER HEADS 
• COMPLEMENTS  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Quali prodotti 
scegliere?



Soluzioni Plug&Play



Integrazione in fase progettuale



In quali spazi?





SASHA è composto da tre 
moduli 

•sauna 

•doccia emozionale  

•hammam  

conf igurano un vero e 
proprio spazio wellness, che 
i n p o c o p i ù d i 8 m q , 
r a c ch i ude una s pa d a 
installare in casa propria, 
per un benessere totale di 
corpo e anima 

Sasha 
Che cos’è Sasha 



SASHA 1.0



SASHA 2.0



     SASHA MI



Frame



FRAME IN2





SPA ENJOY



SPA FLOW





MUSE



NEWS



SPA ENJOY

Dimensioni: 250x250 h 98 

• Alimentazione anche monofase 
• Vasca di compenso ribassata 
• Booster kit (opzionale) per uso 

pubblico



Original Wellness Treehouse



Original Wellness Treehouse
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Cosa dice il settore Hospitality



Come crescere

10 “parole d’ordine” per le strutture ricettive 
1. Ristrutturare (introduzione del wellness essenzialmente negli hotel 

stagionali) 

2. Internazionalizzare (aumentare la domanda vs paesi esteri) 

3. Lavorare (…….fare, non aspettare) 

4. Anticipare (non esiste ancora un modello di hotel “Made in Italy”) 

5. Network (fare gruppo/aggregarsi, utilizzare Brands riconosciuti 

6. Creatività (no personalità nel paese delle “eccellenze”; comunicazione 

obsoleta) 

7. Investimenti (L’hotel può fungere da volano per l’indotto) 

8. Amare (passione e servizio al cliente per far crescere la cultura 

dell’accoglienza) 

9. Rinnovare (integrazione di novità; controllo dei costi; sintesi gestionale 

10.Emozionare (creare un valore aggiunto sulla personalità dell’hotel) 
Fonte: Consultant Partner di



Targets

•Alberghi di citta’  
 + “rate of occupancy”  

•Strutture a carattere turistico  
“expand the season” 

•Agriturismi e piccoli hotel di charme 
+ valore 













Hotel «kit»



JOWH:  Area Web Dedicata



JOWH:  Area Web Dedicata



Hotel Locator
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HOTELS PHOTOGALLERY



Relais Badoer - Roma



Mont Blanc Hotel Village - La Salle (AO) 



Sorriso Resort & Wellness - Ischia



Palazzo dei Mercanti - AP



Excelsior Palace Rapallo – GE



Umbriaverde Sporting & Resort - PG



Agriturismo Terre di Maluk - Ancona



GrandHotel Terme di Sirmione – Garda



Hotel Royal - Sanremo



Residenza Storica Mantatelurè - Lecce





Beach Resort “La Tonnara” RG



Beach Resort “La Tonnara” RG



Grand Hotel Minareto SR



Grand Hotel Minareto SR



GRAZIE
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